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Carlino o Cimmino.
Da sempre il messaggio tra
smesso al mercato e ai clien
ti davaligie, borse e ac
i del brand & concreto, B
quest’anno, per lestepgiare il
decimo annive 0, sono
stati scelti come testimonial
cinque giovani di talento del
mondo della moda, spart,
spettacolo, letteraturae loto-
giornalisma.

Un polo di intimo e maro-
quinerie che in di nni di
vita ha visto una crescita im-
portante. Tradotta in 2
parliamodiunfatturato 2010
a quota 275 milioni di cino
{con ebitdaal 20 per centa) e
una previsione di 290 milioni
nelbilancio 201 1. A oggiil bi-
nomia  Yamamay-Carpisa
ha una catena distributiva
che conta 1150 negozi in

per cento rispetio all'anno preced,

lnegozio monemarca ¢ il canale piu
strategico per la crescita Pal Zileri: nel
20101l network retall & cresciuto del 20
Tte

IL'INIZIATIVA ]

, Shopinn Brugnato sulla rampa di lancio
vince il premio di Santa Margherita

MODA & DESIGN EZ3

C'arano anche I'cx premier Romano Prodi e
I'economista Alberto Quadrio Curzio a Santa
Margherita Ligure, durante la quinta edizione del
premia internazionale per I'economia “Gozzo
d'Argento”. | due personaggi tue settimane fa sono
stati premiati per il miglior articolo economico
“EuroUnionBond per la nuova Eurupa Traivari
premi consegnati quest’anno va poi ricordata la targa
“La Liguria del saper fare”, per la miglior iniziativa
lmpmndlturinlc regionale, che ¢ stata assegnnta aun
i il gruppo Shopii
Brugnato 5 Terre, che ha puntato sul territorio. La
motivazione che ha portato la giuria a individuare
Shopinn Brugnato 5 Terre quale vincitore e stata:
“Aver saputo costruire un progetto innovativo che
coniuga il fare impresa con il territorio™. 1| premio é
stato ritirato dall'imprenditore Mauro Acconci che ha
investito e creduto in questo progetto.

ILBEAND DI ABBIGLIAMENTO MASCHILE
DELGRUPPO VENETOFORALLLANCIA
LACAMPAGNA I ERPANSIONES UEMEREAT
DAESTAOVEST. MAL'ATT
EPUNTATA PRINCIPALMENTE \UII AMERICA

Enrico MariaAlbamonte

Milaio
inneinternazio
sestivo in Ucerai
) UNA MoV ve-

Procedeapienoriimol'espar
nale diPalZileri. Dopoun |
na dove ha appena inaugy
trina a Kiev nel punta lgico per o shop-
ping locale, il brand ¢ liamento maschi-
le del gruppo veneto Forall accelera il suo svi-
luppo sul mercato americano presiciato dalla
a degli anni B0 attraverso una Gliale
ale. Oltreoceano il marchio di Ouin lu\’

centinonutregrandiambizioni. «Vogliamoche
Pal Zileri tornia o uno dei brand di riferi-
i reatn americano sul fronte del
=~ liene asotolineare Manue

classicofon
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Tacchi di tutte le altezze o modelii rasoterra
lalinea “loca” di Desigual per Ia primavera

Colorate, arighe navy, con fiori tropicali e tutte le
stampe pii amate da del brand spagnolo. Desigual
ormai & lanclata nel mondo delle calzature ¢ perla
prossima primavera, estate 2012 ecco una
collezione contraddistinta dal suo tocco
inconfondibile. E' una linea “loca” che non
comprende solo tacchi vertiginusi, ma anche modelii
rasoterra, passando per tacchi medi, zeppe e
sneakers, senza dimenticare clogs ed espadiilles. La
nuovalinea Desigual Shoes per donna vede ogni
scarpaimpreziosita dai bottoni barocchi presi dai
celebri cappotti “not the same” e da pietre in stile
Africa. Non mancano le variopinte fantasie
geomelriche e motivi ispirati ai tatuagyi all’henné,
come ai paesaggi tropicall. 5i sperimentano materiali
diversi suuno stesso modello: legno, sughero, stoffe
che avvolgone la caviglia come eleganti foulard. Di
certo sono una nota d'allegria nella scarpiera.

TaMiola, direttore markelinge comunicazione espansic
dell’aziendadifamiglia—per questo abbiamo
programate per nbreiltyliodel na
di um nuove monomarca a Las Vepas che sor-
geranel cuore del Forum Shop del Caesars Pa-
Tace, un mallm nporaante per lacit G
Dopo Fapening di gas e quellare
tissima di Citta del Messico, dedicata lalines
Lab giovane ¢ informale, la tab
dellazienda prevede nuove conti-
nente americano: «A partire dall’aut unno-in-
verno 2011 saremo presenti con nostii comer il 15
in 13 punti vendita della catena di deprrtment
store Nordstrom, s, nm qtum ‘Americae [I[

zicanche

— pene
Nel 2010
K. dovegiaesisteunno- — lordote
inentiambe le me-
tropal ndiamoaprirenuovimonom,
partnership con un disaibutore locale con cui
siamno attualmente in ratatives. Lo Americhe
suno costantemente el imiring dei progeni di

proviene

> azie

biarno dato vitaa una sin
o parctlpromettentemercato locale
Miola— inoltre, ora cison
zioni anche in Messico dove al momento, gr.
[la joint venture conuna societa de

del gruppo vicentino: nel
network retail ¢ cresciuto del 20% rispetto o
I o prec dente

w della rete distributiva dell'azienda
goz monobrand, in twtto ;

0 da soli il 37% de
srie anche di un margin e operativ
tu|||mlnrhhur[

tlgrod alfaridel :

lioni con la prev
HIHO% el 20010, 1

LR DM, L o) SUPRT-LsSC
delle rwnirln,marLH:'Mar-
Katee Ashiey Ol i
tiltrapiecisodi V
chie tioi solo hit messa in scena,
conunceido, laprima vera
sfilata, ma ha purelanciata i,
seconda linea, per chi pued
spender mene,
Inentrambiicasi, sono collezio
vere, con un occhioal mercao,
clte piaccionn per il nome della
stilisia, ma piti ancore per il
contenrio Mconfronte,
lavventira cowture di Raciwl
Zoe, lex siylist delle attricette
protagomista di un reality. ¢ un
rimaneggiamento finccoe
seagliato diispirazieni vintage.
Lamoraie e chiara: it terapo de
Jandowic é finito. Bisogna da
verso, celebrities in primis, F in
Ttalia? Chissa.

[Iviaggio di Pal Zileri, da Kiev aLas Vegas

wdale: ol Latina al
anteasvilu

aggiung
nti evolr

niere:

punti venditae 10 corner
e pilt strategico per
10
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